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1. Cenério —~ Laranjeiras do Sul (LS) esta localizada na Mesorregido Centro-Sul
Paranaense, entre Guarapuava e Cascavel, eixo estratégico para o desenvolvimento
produtivo do Estado, que agora ocupa o posto de 42 maior economia do Brasil. Com
76 anos e 32,1 mil habitantes, o municipio tem PIB de R$ 889 milhdes (IBGE 2020),
sendo que 48,3% do valor adicionado advém do setor de Servigos, 20,7% da
Agropecuaria, 18,7% da Administragéo Publica e 12,3% da Industria.

LS possui 6,3 mil empregos com carteira assinada e remunera¢ao média formal de
R$ 2,3 mil. A concentragdo de renda entre os extratos econdmicos é considerada
normal. As classes E e D participam com 70,2% do total, indice maior que a média
estadual. Ja as classes mais altas representam 6,3%, participacado abaixo da média
do Estado. As trés atividades que mais empregam séo administracéo publica (981),
abate de suinos (533) e comércio varejista de supermercados (244). Dados do
CAGED e IPARDES mostram ainda que, apesar da instabilidade econémica do pais,
de janeiro a margo de 2023, o saldo na geragao de empregos na cidade foi positivo,
com 937 admissoes formais. No mesmo periodo, 23 novos CNPJs foram abertos e,
ao todo, ja sdo mais de 4200 empresas ativas.

As taxas de mortalidade infantii e de criminalidade sao baixas e, na area
educacional, os indices de escolarizagao sao bons, com cobertura superior a 96%
para criangas entre 6 e 14 anos e indice IDEB de 5,8 nos anos iniciais e 5,4 nos
anos finais do Ens. Fundamental. A cidade também possui Plano de Saneamento e
a cobertura deve saltar de 48% para 70% nos proximos anos. Segundo o SNIS
(2020), 100% do esgoto coletado é tratado, havendo, ainda, coleta organizada do
lixo no Municipio. O IDH-M é de 0,706, 199° colocado no Parana e 1720° no Brasil.
Vale destacar que Laranjeiras do Sul € considerada uma capital sub-regional de alia
influéncia, atraindo a maior parte dos visitantes em fungao do corredor logistico e de
transportes orientado pela BR-277. O municipio tem grande proteg¢éo do patriménio
cultural e os prédios historicos sédo fontes importantes para a oferta turistica. Entre
os atrativos estdo o Santuario Nossa Senhora da Aparecida, Paroquia Santana,
Biblioteca Municipal, Museu da Erva Mate, Cine Teatro iguassu, Pragas do
Cinquentenario e da Biblia, Cachoeira do Rio do Tigre, Lago Alcindo Camargo, Toca
do L.edo, Casa da Meméria e Cultura Territorio Federal do Iguassu e Lind'Agua.

2. Uma cidade em evolugdo — Dados consolidados de 2020 - divulgados em
Dez/2022 - confirmam que Laranjeiras do Sul, a exemplo do Parand, avanga no
ranking econdmico nacional. O municipio subiu 14 posicbes em relagdo a 2019 e
agora detém o 1002° lugar entre as 5568 cidades do Brasil. Mas ndo é so! A
expectativa € que o desempenho melhore ainda mais, tendo em vista os
investimentos publicos e privados anunciados nos ultimos anos.

Levantamento junto a 6rgaos oficiais € veiculos de imprensa indicam que os aportes
ja concluidos e em andamento em LS ultrapassam meio bilhdo de reais. O mais
expressivo deles é o ‘Agro Laranjeiras’, que atingira R$ 480 milhdes, sendo R$ 370
milhdes sé na fase inicial. Os recursos garantem a implantagdo de uma unidade de
producado de suinos que promete ser a maior do Brasil, com potencial para fornecer
1 milhdo de leitdes ao mercado e faturar R$ 200 milhdes anuais. O investimento
também proporciona o desenvolvimento de um grande hub de negocios, que
viabilizara uma fabrica de ragdo com capacidade para 45 mil quilos por hora, e a
movimentagao agricola de 3,4 milhdes de sacas de milho e 1,3 milhdo de sacas de
soja por ano. A destinagdo correta dos dejetos da unidade, aliada a captacéo de
energia solar, é outra linha de negdcio e envolvera oito geradores para a produgao
de 450 kWh de energia. Por fim, os residuos da cadeia servirdo como biofertilizante,
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concedendo 100% de sustentabilidade ao empreendimento e possibilitando a
geracao de mais de 1.000 empregos diretos e indiretos.

No setor publico, os investimentos de maior destaque séo as obras de pavimentagéo
e ampliagéo viaria de LS, somando mais de R$ 50 milhdes. A construgdo de uma
nova estagdo de tratamento de agua, além de adutoras, pela Sanepar, movimentara
outros R$ 20 milhdes. Juntos, os dois pilares (pavimentagdo e saneamento)
proporcionam enorme salto na qualidade de vida e fundamentam o ambiente
favoravel desejado pelos governos municipal, estadual e iniciativa privada.

3. Um governo empreendedor — Berto Silva entrou para a histéria ao se tornar
prefeito do municipio por 3 mandatos. Em abril, durante o 1° Férum de Cidades
Digitais e Inteligentes, deixou novamente sua marca ao receber o prémio Prefeito
Empreendedor. Seu plano de valorizagdo de LS e sua gente passa pelo fomento &
infraestrutura, emprego, educacgéo, tecnologia e eventos reconhecidos em todo o
Parana, como o ‘Laranja da Cangao’, ‘Natal lluminado’, ‘Réveillon’, além de
programacdes festivas anuais em alusédo ao aniversario do municipio.

Nos ultimos 6 anos, a Administragcdo tem vislumbrado transformagdes relevantes e,
por isso, adotou como tdnica ‘pensar grande’. A pretensdo € conciliar a
efervescéncia privada com as potencialidades publicas, assegurando um plano de
desenvolvimento orientado por atitude governamental estratégica, gestdo austera e
forte alinhamento com liderangas estaduais e federais. Esse modelo, além de
qualificado, posiciona o governo municipal como ente identificado com seu povo,
gente séria, ordeira e voltada a obtencado de resultados a partir do seu trabalho.
Trata-se, portanto, de um ciclo virtuoso que fara bem a todos e precisa ser acelerado
para o aproveitamento das novas oportunidades com extensa amplitude social,
capazes de gerar beneficios diversos a curto, médio e longo prazos.

4. O problema de comunicagéo — Diante do rico cenario, a Prefeitura defende a
elaboragéo de uma estratégia comunicacional clara e eficiente, capaz de estabelecer
conexao direta entre os novos investimentos, a economia local e a vida de cada
cidaddo. De forma pratica, realiza esta licitagdo para dispor de campanha publicitaria
que aproveite o clima evolutivo e agregue valor ao mercado empresarial de 1S,
destacando suas qualidades e vantagens competitivas, levando a populacdo a
consumir mais das empresas locais e a acentuar a curva atual de desenvolvimento.
As licitantes cabera superar esse desafio e, para isso, entendemos que algumas
questdes precisarao ser respondidas de maneira criativa e técnica. S&o elas:

- Como demonstrar para a populagdo a importancia e as vantagens de se comprar
produtos e servigos das empresas locais?

- Como fortalecer o relacionamento entre populagdo, empresas locais, novos
investidores e poder publico, promovendo as qualidades morais e profissionais dos
cidadaos para elevar sua autoestima e o orgulho pela cidade?

- Como posicionar adequadamente o mercado empresarial de LS para moradores e
visitantes?

- Como divulgar com eficiéncia o valor social das empresas locais?

- Como estimular investidores locais e de fora a executar novos projetos na cidade?
- Como orquestrar todos esses pontos para criar uma imagem renovada, prospera e
humana, capaz de auxiliar o governo municipal a fomentar o desenvolvimento de
Laranjeiras do Sul?

A solugéo para essas indagagdes € o que demonstraremos a seguir, nos contetidos
compilados em nossa Estratégia de Comunicagéo, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia, considerando para a simulagdo parametro de investimento e prazo fixados em
R$ 100 mil e periodo de 30 dias.
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Estratégia de Comunicacgéao

1. A importancia da populagdo (a quem dizer) - Como visto, Laranjeiras do Sul retine
clima ideal para promover as empresas locais e incentivar novos investimentos. Ao
mesmo tempo, ela propria € a maior beneficiaria desse ciclo, ja que a movimentagéo
econdmica reflete na criagdo de novos postos de trabalho e também na geracéo de
mais tributos, que retornam em beneficio da populagéo por meio de obras e servigos
publicos de qualidade.

Para montar as bases da nossa estratégia, procuramos entender o que pensa a
populagdo: como enxerga a situagdo atual do municipio, quais suas expectativas,
como entende a valorizagdo das empresas locais e a atracdo de novos
investimentos. Também investigamos o que pensam empresarios e potenciais
investidores, quais os fatores que incentivam sua tomada de decisdo em relagdo a
novos projetos e empreendimentos.

Encomendamos a realizagdo de pesquisa de opinido publica, com 180 entrevistas
em todas regides de LS — comprovagéo disponivel seguindo as regras da LGPD.

A constatagéo € de otimismo e de boa percepgéo da populagdo em relagdo 2 cidade
e si propria.

- 72,8% Consideram as empresas locais iguais ou melhores em relagédo as de outras
cidades paranaenses.

- 61,1% Acreditam que nos préximos anos a situagdo vai melhorar ainda mais.

- 92,8% Tem orgulho de morar em Laranjeiras do Sul.

- Para 96,7%, LS tem ou esta conquistando tudo o que uma cidade precisa para se
viver e se desenvolver.

- 949% Entende que LS tem papel importante ou muito importante para o
desenvolvimento econdmico da regiio.

Resta evidente que o cidaddo de LS compreende que mora em uma cidade com
todo o necessario para se viver bem e se desenvolver. Que a cidade e suas
empresas sao tao boas quanto outras no Estado, e isso contribui decisivamente para
o desenvolvimento regional. Mais que publico-alvo, portanto, a populagcdo torna-se
ingrediente fundamental para estimular a economia local. Vejamos:

Laranjeiras do Sul Populacéo

Novas oportunidades Trabalhadora
Novos investimentos Orgulhosa
Viséo estratégica Otimista
Infraestrutura Consciente

[ Esséncia de Laranjeiras do Sul ]

2. Empresas e investidores (a quem dizer) - Para entender o comportamento das
empresas locais, e sobretudo, os fatores de influéncia no processo de decisdo de
investimentos, foram analisadas pesquisas e outras fontes de dados secundarios
(entrevistas e matérias publicadas). Entre todas as condicionantes locacionais
citadas, destaca-se amplamente o apoio governamental, sendo que, tdo relevante
quanto o apoio financeiro (incentivos fiscais) € o apoio politico/institucional, ou seja,
a presenga do governo para dialogar, cumprir o que for acordado e interferir na
aprovagao de projetos, concessdo de licengas, obtencdo de alvaras, etc. As
empresas esperam, também, que o governo atue em outras quatro frentes:
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Infraestrutura (energia e transportes), Educagdo (mdo de obra disponivel e
qualificada), Salde e Seguranga. Por fim, menos dependentes do poder publico,
estdo questées como a proximidade em relagdo aos mercados consumidores e a
presenca de fornecedores na regiao.

Fica claro, portanto, que as caracteristicas e potencialidades de Laranjeiras do Sul,
geograficas e populacionais, sdo necessdrias, mas ndo suficientes para estimular
novos investimentos. E fundamental a agéo governamental para potencializar as
virtudes existentes. E o conjunto de atributos da cidade, da populacdo e do governo
que tornara Laranjeiras do Sul cada vez mais atraente e préspera.

Populacéo
Trabalhadora

Orgulhosa
Otimista
Consciente

Laranjeiras do Sul
Novas oportunidades

Novos investimentos
Viséo estratégica
Infraestrutura

Governo
Atuante
Participativo
Eficaz

Empresas
Investimentos

Esséncia de Laranjeiras do Sul j
= [ Acao Transformadora j

E esse conjunto de fatores que, somados, fazem de uma cidade uma opg¢édo melhor,
um local melhor que os outros para se comprar, investir e produzir.

3. A relagédo do consumo e investimentos na vida das pessoas (o que dizer) — O
consumo da populagéo e os investimentos das empresas produzem incremento
imediato na renda e no consumo, e geram mais tributos pagos pelas empresas. Ou
seja, esses recursos trazem retorno para o municipio a curto, médio e longo prazos.
A analise da pesquisa j4 mencionada demonstra que a populagdo nem sempre
percebe a relagdo direta entre o consumo nas empresas locais, o investimento
empresarial e as agdes do governo em diversas areas. Ao questionarmos quais as
principais contribuicdes trazidas pelas empresas instaladas no municipio, as
respostas foram: 55% - Geragao de empregos / 8,3% - Melhorias nas ruas / 2,7% -
Estrutura de transportes / 1,6% - Investimentos em habitagéo / 2,8% - Educagéo
publica/ 3,3% - Investimentos em programas sociais / 3,8% - Saude publica / 2,2% -
Melhorias na seguranga publica / 1,6% - Incentivo ao esporte e lazer / 8,8% - Nao
sabe ou néo respondeu.

Quando perguntamos quais séo, de fato, as areas prioritarias para investimentos da
Prefeitura de Laranjeiras do Sul, os entrevistados mencionaram o seguinte: 41,6% -
Saude publica / 5% - Infraestrutura / 2,7% - Pavimentagdo / 7,7% - Educagéo
Publica / 4,4% - Seguranga publica / 19,4% - Economia e Geragdo de empregos /
1,1% - Melhorias nas estradas / 0,5% - Assisténcia Social / 0,5% - Esporte e lazer /
1,1% - Habitagdo / 4,4% - Agricultura / 2,2% - Transporte publico / 1,6% -
Saneamento / 1,1% - Nao sabe nao respondeu.

Vale destacar, portanto, que entre as areas de atuagdo do Governo Municipal
enfocadas na pesquisa, as piores avaliages foram nas areas de saude, educacdo e
infraestrutura.

Conclui-se, desta forma, que o cidaddo coloca as areas de salde, educagdo e
infraestrutura como grandes prioridades para investimentos governamentais, mas
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nao percebem a relagdo entre e o consumo local, o investimento das empresas e
essas areas, focando-se na questao da geracéo de empregos.

E fundamental que a comunicag&o, portanto, seja capaz de demonstrar que comprar
em Laranjeiras do Sul e os investimentos das empresas constituem meio, cujo fim
sdo as agdes positivas para a populagdo, em todos os campos de atuagdo, com
énfase nas areas priorizadas pelas pessoas.

[ Saude, Educacgéo, Pavimentagao e Todas as Outras Areas ]

Laranjeiras do Sul Populacao Governo
Novas oportunidades Trabalhadora Atuante a—
Novos investimentos Orgulhosa Participativo I n#iimeﬁo "
Viséo estratégica Otimista Eficaz I —
Infraestrutura Consciente

[ Esséncia de Laranjeiras do Sul ] = { Acao Transformadora ]

4. Partido tematico (o que dizer) - A esséncia do partido tematico proposto vem das
duas relagdes de causa e efeito apresentadas e das caracteristicas que unem essas
relacdes: o fato de LS ter tudo o que € necessario para avangar ainda mais. Primeiro
a relagéo entre a agéo transformadora do governo municipal (sobre a esséncia da
cidade) para estimular o consumo e empresas e investidores. Depois, a relagéo
entre emprego, renda e tributos das empresas para a agao do governo em suas
diversas areas. Portanto, o partido tematico se estabelece com as qualidades
empresariais da cidade, somadas as potencialidades de seu povo, somadas a uma
gestdo empreendedora e progressista, e compdem um conjunto de grande
relevancia, que permite afirmar que Laranjeiras do Sul valorizada beneficia a todos.
5. Conceito (como dizer) - Ao traduzir o partido tematico para a linguagem sintética
da publicidade, o conceito ndo pode perder as caracteristicas positivas descritas. E
preciso manter em destaque a plenitude nos diversos ambitos envolvidos. Consumo,
empresas locais e governo. Portanto, o conceito proposto é: “Laranjeiras do Sul.
Comprar aqui faz bem!”

Estao implicitos nesse conceito multiplas interpretacdes de ‘fazer bem’. Vejamos:

A LS que ‘faz bem’ retine qualidades que tornam esse lugar melhor que outros para
viver e produzir. Reune pessoas que vivem e trabalham com compromisso,
responsabilidade e fazem o melhor a cada dia. A LS que ‘faz bem’ tem tudo pra vocé
e as empresas crescerem, é também a LS que tem um governo que age para tornar
a cidade mais desenvolvida e capaz de resolver as demandas nas areas de saude,
educacao, pavimentagéao, entre outras.

Evidenciando a ideia de beneficio, Laranjeira do Sul torna-se integralmente capaz de
auxiliar o desenvolvimento de si mesma. Uma cidade que beneficia quem vive aqui,
pessoas orgulhosas de sua terra, que trabalham e acreditam em um municipio cada
vez mais desenvolvido. Enfim, os dois publicos (populagéo e investidores) definidos
no briefing dessa campanha. O conceito também reforga a gestdo moderna, aberta e
eficaz, orientada por resultados. Essa demonstragéo de proximidade, identidade e
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vontade de crescer reafirma tanto a premissa colaborativa quanto a do foco em
qualidade. Assim, foram descartadas outras abordagens de conceitos
excessivamente promissores ou que destacassem a relacdo direta entre o consumo
e investimentos com a geragdo de empregos, j4 que a pesquisa mostra que a
associacao é feita naturalmente.

6. Elementos de padronizagdo (como dizer) - Para que a campanha seja percebida
com identidade prépria é fundamental a unificagéo de elementos. Um Unico padrdo
visual e a mesma comunicagdo sonora, somados ao conceito que posiciona
Laranjeiras do Sul com cidade para se consumir e investir, formam a arquitetura de
branding que propomos para fortalecer a ‘marca Laranjeiras do Sul'. O nome da
cidade estara em destaque visual e auditivo, juntamente com grafismos que
suscitam personalidade prépria, qualidade e beneficios para a cidade. Ao fundo, as
pecas representardao segmentos econdémicos triviais em LS e qualquer outra cidade,
porém expressando que a opgdo pelas empresas do municipio é o que faz a
evolugdo do municipio ocorrer. Imagens de pessoas (ilustrando consumidores e
empresarios) déo o tom humano as pegas, expressando a competitividade da
cidade, a autoestima e o orgulho da populagdo. Trilha qualificada embala os
materiais e asseguram assinatura sonora personalizada as pegas.

7. Desdobramentos taticos (como e onde dizer)~

Leildo de midia/Youtube — Sera importante para impactar toda a populagdo local,
visitantes, empresas de LS e investidores. Tera abordagem inusitada e demonstrara
a capacidade inovadora e competitiva da economia local.

Utilizag&o da mensagem: Veiculara VT 30", onde fica clara relagdo de causa e efeito,
evidenciando que comprar das empresas locais traz retorno para todo o municipio,
promovendo o ciclo virtuoso desejado. Também posicionara LS como cidade em
desenvolvimento, expondo suas principais conquistas e potencialidades.

Meio Radio — Serd fundamental como midia de convencimento e apoio na
campanha. Veiculara Spot 30” nas emissoras com relevancia no municipio.
Utilizagdo da mensagem — O Spot 30" funcionara como um manifesto em defesa do
que € proprio de Laranjeiras do Sul, sua economia, seu povo, seu progresso,
orgulho e seu jeito de ‘fazer bem’ a todos.

Meio Jornal — O jornal foca o publico formador de opinido e denota credibilidade a
mensagem da campanha. Sera utilizado veiculo com circulagédo e relevancia em LS.
Utilizagdo da mensagem — Vai relacionar o consumo nas empresas locais com o
progresso da cidade, exaltando a autoestima e orgulho do cidaddo em viver em LS.
Meio Revista — Serd usada para complementar a campanha gréafica e reforgar a
mensagem de valorizagéo das empresas locais no periodo da estratégia. O veiculo
escolhido tem circulag&o e relevancia junto a populagéo e visitantes.

Utilizag&o da mensagem — Exaltara dois temas centrais (qualidade e competividade
das empresas locais), relacionando-os com os beneficios do consumo e sua
capacidade em gerar tributos para investimentos publicos.

Meio OOH - Outdoors exibirdo e garantirdo a fixagdo da mensagem, tendo em vista
a caracteristica de permanéncia do meio.

Utilizag&o da mensagem — Sintetizara o conceito central da campanha, estimulando
0 consumo local com argumento relevante economicamente, sem deixar de lado a
abordagem emocional necessaria ao convencimento.

Portais Web — Adotados os principais veiculos com relevancia local.

Utilizag&do da mensagem — Defendera o conceito central da campanha, estimulando
a valorizagdo do consumo local a partir da qualidade, competitividade e bom
atendimento.



Leildao de Midia/Redes sociais — Sera veiculado post carrossel no sistema de trafego
pago para atingir populagéo e visitantes.

Utilizagdo da mensagem — Defendera o conceito central da campanha, abordara a
competividade das empresas locais, o orgulho da cidade e a capacidade de LS
evoluir ao valorizar a si mesma.

Leilao de Midia/Google Display — Sistema permitira a exposicdo de banners da
campanha em sites parceiros do Google quando acessados no municipio.

Utilizagdo da mensagem — Defenderd o conceito central da campanha e terd
abordagem inusitada, demonstrando a capacidade inovadora e competitiva da
economia local.

Néo-Midia/Mala direta — Envio de folder/mala direta para 7.000 enderecgos
alcangados pelos Correios na cidade. A entrega sera feita no sistema porta a porta.
Utilizagédo da mensagem — Defendera o argumento de pertencimento social,
abordara a competividade das empresas locais e explicara o impacto coletivo dos
tributos gerados pelo consumo da populagéo em LS.

Meios Proprios/MUB Pontos de 6nibus — Fixagdo de adesivo nos abrigos de énibus
do transporte coletivo municipal.

Utilizagdo da mensagem — Defendera o conceito central da campanha, estimulando
0 consumo nas empresas locais a partir dos beneficios sociais que os tributos
gerados por elas proporcionam.

Meios Proprios/Painel — Exposi¢do de lona nas estruturas proprias da Prefeitura
visando o aproveitamento dos recursos e ampliagéo da capilaridade da campanha.
Utilizag&o da mensagem — Defendera o conceito central da campanha, valorizando a
forga do consumidor local para transformar a realidade da economia de LS.

Meios Proprios/Redes Sociais — Postagem orgénica nas contas das redes da
Prefeitura visando estimular o engajamento na campanha de valorizagdo das
empresas locais.

Utilizagdo da mensagem — Defenderd o conceito central da campanha e as
peculiaridades que fazem das empresas e consumidores locais Gnicos e especiais.
Meios Proprios/Site — Exposi¢do do conceito central da campanha enquanto
manifesto a favor das empresas e pessoas que trabalham dia a dia para o
desenvolvimento da cidade.
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Ideia Criativa — Pegas exemplificativas

1. Spot 30” para Radio

Fungdo: Convencimento e sustentagdo da mensagem junto aos publicos-alvo.
Finalidade: Manifesto em defesa do que é proprio de LS, sua economia, seu povo,
seu progresso, orgulho e seu jeito de ‘fazer bem’'.

2. Anuncio para Jornal - 1 Pagina

Funcéo: Impactar formadores de opinido e fornecer credibilidade & mensagem.
Finalidade: Relacionar o consumo nas empresas locais com o progresso da cidade,
exaltando a autoestima e orgulho do cidad&o em viver em LS.

3. Outdoor 9X3m

Fungéo: Exposigéo continua da mensagem para fixacgéo.

Finalidade: Estimular o consumo local com argumento relevante para os publicos-
alvo, sem deixar de lado a abordagem emocional necessaria ao convencimento.
Ideia Criativa — Outras pecas

4. VT 30”

Fung&o: Demonstrar a capacidade inovadora e competitiva da economia local.
Finalidade: Evidenciar que comprar das empresas locais traz retorno para o
municipio, promovendo o ciclo virtuoso desejado por todos.

5. Anuncio de Revista — 1 Pagina

Fungéo: Reforgar a mensagem junto ao formadores de opiniéo de forma qualificada.
Finalidade: Exaltar dois temas centrais (qualidade e competividade das empresas
locais), relacionando-os com os beneficios do consumo e geracéo de tributos.

6. Banners Web (Portais) 1185X32 / 300X250 / 200X200 / 600X900 / 100X350
Fungéo: Presenga da campanha no noticiario digital e ampliagédo de credibilidade.
Finalidade: Defender o conceito central, estimulando a valorizagdo do consumo local
a partir da qualidade, competitividade e bom atendimento.

7. Post Carrossel

Fungéo: Trafego pago para disseminar a mensagem para populagéo e visitantes.
Finalidade: Defender a competividade das empresas locais, o orgulho da cidade e a
capacidade de LS evoluir ao valorizar a si mesma.

8. Banners display (Google)

Funcéo: Exposi¢do em sites parceiros do Google quando acessados no municipio.
Finalidade: Demonstrar a capacidade inovadora e competitiva da economia local.

9. Nao-Midia (Mala direta) 25X20cm - 1 dobra

Func&o: Atingir todos os moradores de forma documental no municipio.

Finalidade: Estimular o pertencimento, demonstrar a competividade das empresas
locais e orientar sobre o impacto coletivo dos tributos gerados pelo consumo local.
10. Meios Préprios (MUB / Pontos de Onibus) 2,37X90m

Funcéo: Expor adesivo nos abrigos de dnibus do transporte coletivo municipal.
Finalidade: Criar relagdo entre consumo e beneficios sociais a partir dos tributos.

11. Meios Proprios (Painel) 3x2m

Fungéo: Aproveitamento dos recursos e ampliagdo da capilaridade da campanha.
Finalidade: Valorizar a forga do consumidor local.

12. Meios Proprios (Post Simples / Redes Sociais / Organico)

Funcgéo: Aproveitamento dos recursos e ampliagdo da capilaridade da campanha.
Finalidade: Estimular o engajamento na valorizagdo das empresas locais.

13. Meios Préprios (Banner Site Prefeitura)

Fungdo: Aproveitamento dos recursos e ampliagdo da capilaridade da campanha.
Finalidade: Manifesto a favor das empresas e pessoas que trabalham dia a dia para
o desenvolvimento da cidade.
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Estratégia de midia e ndo midia

1. Publico-Alvo: Populagdo de Laranjeiras do Sul, Empresarios e Investidores
Locais. Segmento da populagdo: Todos os residentes em Laranjeiras do Sul, de
diferentes faixas etarias e classes sociais.

2. Praga — Laranjeiras do Sul.

Periodo de veiculagao: 30 dias.

Investimento: R$ 100.000,00 (Cem mil reais).

3. Objetivo - Nossa missé&o é fazer com que as mensagens da campanha atinjam o
maior numero de pessoas no municipio. A proposta aqui apresentada pretende ser
eficiente e explorar, por exemplo, o fato de as pessoas serem multimidia, com o
habito de assistirem TV e, a0 mesmo tempo, interagirem com ambientes digitais,
estimulando a integragéo entre as midias. Hoje ndo ha diferenciagéo entre o que é
online e o que é off-line, as pessoas querem consumir contetdo.

Considerando a abrangéncia dos publicos-alvo, conforme j& mencionado na
estratégia de comunicagéo, procuramos, a parte de diferentes plataformas de midia,
atingir o mais alto percentual de penetragéo (porcentagem de individuos expostos a
um meio em relagdo ao numero total de domicilios) e afinidade (indice comparativo
entre o segmento de publico e o total da populagédo). Paralelamente & andlise
qualitativa, as caracteristicas e objetivo da campanha determinaram os meios de
comunicagdo recomendados. Assim, cada canal fara diferenca no resultado de
construgdo da imagem desejada, e de compreensao da mensagem.

Vale ressaltar que o plano simulado, recomenda o edital, deve ser todo elaborado
utilizando-se as tabelas de pregos vigentes na data de publicacdo do Edital. Sabe-se
que esse procedimento, embora correto, faz com que a alocagéo de esforgos fique
prejudicada, pois o processo de negociagdo proporciona economia e rentabilidade
dos recursos financeiros, além de permitir ampliagdo de volume de midia. Mas é
claro que a solugéo de midia proposta traz ainda um bom equilibrio entre audiéncia
e rentabilidade, buscando altos indices de cobertura através da otimizagdo dos
investimentos de midia e usufruindo, dessa forma, da melhor relacdo entre custo e
beneficio.

4. Perfil do Publico / populagéo de Laranjeiras do Sul - A campanha devera abranger
toda a sociedade, sem distingao de classe. O foco é trabalhar o Municipio como um
todo, mas considerando a distribui¢do territorial do publico. Vamos garantir que os
diversos segmentos sociais sejam impactados pela mensagem e assimilada por
cada cidaddo. O corte estatistico considerado envolve homens e mulheres, das
classes sociais ABCDE, com idade igual ou superior a 16 anos. A andlise
comportamental referente ao consumo de midia sera descrita nos graficos em
anexo. Vale destacar que Laranjeiras do Sul tem populacdo estimada de 32,1 mil
habitantes. Do total, cerca de 81% vive na area urbana e 19% na area rural.
Laranjeiras do Sul possui uma economia diversificada, com grande desenvolvimento
comercial. O comércio atacadista de grdos e insumos agricolas, e o de pegas de
veiculos se destacam como operagdes de maior volume de trabalhadores per capita.
Na Agropecuaria, segundo o IPARDES, LS tem como principais culturas a soja,
milho, trigo e feijdo, além expressivo rebanho de bovinos e suinos. As industrias de
transformacgéo séo as mais expressivas do setor, entre elas a Romancini, fabricante
de troncos e balangas animais, reconhecida em todo o Pais.

Nesse contexto, com ja mencionado, o governo municipal quer fomentar o consumo
nas empresas locais, 0 empreendedorismo e novos investimentos para impulsionar
o desenvolvimento econdémico.
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5. Habitos de Consumo - O primeiro passo para uma estratégia bem-sucedida é
entender os publicos-alvo. Para isso, desenvolvemos diversas andlises,
considerando os filtros usados atualmente: sexo, classe socioecondmica, idade,
grau de instrugé@o escolaridade e ocupagao.

A estratégia desenvolvida visa a populagdo de Laranjeiras do Sul, empresarios e
investidores locais que, no corte amplo estabelecido, consome todos os tipos de
midia, com énfase para os meios Radio, Revista, Jornal, Web, OOH e Leildo de
Midia.

6. Selecdo dos Meios - Analisando os dados apresentados e considerando as
necessidades e objetivos da agdo, a plataforma dos meios recomendada é a
seguinte. Graficos em anexo.

Radio — Meio essencial, com grande penetragéo (62%) e alta mobilidade. 41% do
seu publico consumidor pertente as classes AB, 45% a C. Fala sobre assuntos
locais, regionais e nacionais e tem relevancia na prestagéo de servicos. Integra o dia
a dia das pessoas e é consumido preferencialmente entre segunda e sexta-feira.
Revista — Fonte de informagédo geral, profissional e de entretenimento. Tem
penetragéo de 17%, mas atinge as classes socioecondémicas mais elevadas, sendo
60% AB, 34% C e 6% DE. Meio eficiente para influenciar os formadores de opinido,
considerando o envolvimento do leitor, a ambientagao, a qualidade gréfica e o maior
tempo de leitura. Transfere para o antincio o prestigio e a credibilidade do titulo.
Jornal — Sua menor penetragdo é compensada pela credibilidade e forte influéncia
junto ao publico formador de opinido e demais meios de comunicagéo. Tem 28% de
penetragdo, com ocorréncia de 54% nas classes AB, 38% na C e 8% DE.

OOH (Outdoor/MUB/Painel) — Penetragédo de 87%, sendo 40% pertencentes as
classes AB, 48% classe C e 14% DE. Amplo alcance e capacidade de impacto.
Possibilidade de posicionar as agdes em locais estratégicos da cidade, garantindo
as chances de impactar pessoas com os perfis definidos.

Internet — Detém grande penetragao (87%), ocorrendo principalmente na classe C
(47%), AB (42%), DE (11%). Meio com grande penetracéo junto ao target. E o mais
consumido durante o dia (61% das pessoas ficam mais de 5 horas por dia
conectadas na internet, segundo os dados da ferramenta Comspoint Influence.
Conforme os dados do TGI (Target Group Index do Kantar IBOPE), as principais
atividades realizadas na internet sdo: "ler noticias" (penetragéo 71%), "acessar rede
social" (penetragéo: 70%) e "assistir videos" (penetragdo 34%). Os canais de Midias
Sociais serdo usados, observando-se: Facebook, maior rede social do Brasil, com
cobertura de 94,5% da populacao digital; Instagram - cobre 76,6% do universo
digital; Google/Youtube, atinge 98% (no TGI — Target Group Index - IBOPE Kantar -
no target demografico AS ABCDE 2B+) da populagéo brasileira na internet;

Néo Midia - Em complemento as agdes de midia offline e online, a acdo de néo
midia rentabiliza os investimentos, uma vez que se trata de midia ndo paga, mas de
grande eficiéncia. Além disso, cumpre papel estratégico para a consolidagdo da
mensagem da campanha, sobretudo no atingimento de publicos variados. Propomos
um folder para ser distribuido via mala direta casa a casa com os servicos dos
Correios.

Meios proprios — Como forma de complementar a estratégia de midia, os recursos
proprios de comunicagdo serdo utilizados a fim de oferecer mais canais de
informag&o, sem que isso represente impacto na verba original: Site da Prefeitura,
Redes Sociais - Organica (Facebook, Instagram, Youtube). Além disso, utilizaremos
pontos de comunicagéo da Prefeitura como site, painéis urbanos e MUB - pontos de
Onibus espalhados na cidade.
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7. Tatica de Midia (Simulagao de plano de distribuigéo)

Radio (Anexo 01) — Buscando a otimizagdo da verba, foram selecionadas as 3
principais emissoras da cidade, considerando audiéncia e o perfil dos ouvintes:
Radio Campo Aberto, publico A/B/C/D, 18 a 75 anos, Radio Educadora, publico
A/B/C/D/E e Rédio Lider Sul, publico-alvo 45% homens, 55% mulheres, 12 a 55
anos, classe A/B/C. Ao todo, 1.080 insergdes. Valor total do investimento R$
27.576,00.

Revista (Anexo 02) — Selecionada a principal revista da cidade: 19. Veiculara 1
anuncio de pagina inteira. Tiragem: 3.000. Valor total do investimento R$ 2.200,00.
Jornal (Anexo 03) — Programados os 2 principais jornais da regido de Laranjeiras do
Sul: Jornal Xagu (tiragem em Laranjeiras do Sul de 500 unidades) e Jornal Correio
do Povo (tiragem em Laranjeiras do Sul de 3.000 unidades). Veiculardo 1 insergéo
de 1 pagina cada. Valor total do investimento R$ 13.364,12.

Web/Portais (Anexo 04) — 5 portais de noticias veiculardo durante os 30 dias da
campanha banners web. Pio do Jacu - 110.000 acessos mensais, Portal Connect
TV, Portal Olho Aberto — 47.400 acessos (abril 2023), Portal Blog Meia Hora, 1
milhdo de acessos mensais, e Portal Cantu em Foco, 245 mil acessos mensais.
Valor total do investimento R$ 18.687,50.

OOH (Anexo 05) — 4 pontos de outdoor 9x3m em Laranjeiras do Sul veiculardo pega
durante duas bi-semanas. Valor total do investimento R$ 7.625,00.

Leildo de Midia (Anexo 06). No Facebook ADS, veicularemos 1 carrossel, durante os
30 dias para a populagédo da cidade e pessoas que passaram por la recentemente,
com alcance potencial diario entre 1,1K e 3,3K. Google Display, com veiculagéo de
banners durante os 30 dias, com potencial de atingir entre 45k e 99k impressées. No
Youtube, veiculagdo de VT 30", com potencial alcance entre 130k e 260k
Impressées. Valor total do investimento R$ 2.800,00.

Nao Midia — (Anexo 07) - Serdo entregues de casa em casa pelo servico dos
Correios 7.000 folders/mala direta. Valor total do investimento R$ 10.850,00.

Meios proprios — (Anexo 08) Serao utilizados os meios préprios da Prefeitura: Redes
Sociais (Facebook, Instagram, Youtube), site, pontos de 6nibus e painéis.

Produgéo — (Anexo 09) Foram considerados os custos relativos de producgdo, de
acordo com a exigéncia do presente edital. Os fornecedores selecionados
apresentam as condigbes necessarias e técnicas a prestagdo dos respectivos
servigos, garantindo qualidade as mensagens criadas. Investimento total: R$
16.550,00.

Sintese - O contelido apresentado nessa Estratégia de Midia contempla todas as
exigéncias do briefing e Edital, ficando clara sua eficacia e capacidade técnica. As
acdes sdo compativeis com os contetdos defendidos nas etapas anteriores:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e pecas da Ideia Criativa,
restando evidente o compromisso desta licitante em prestar servigos com qualidade
e seguranga juridica & Prefeitura Municipal de Laranjeiras do Sul. O valor do
investimento em midia e distribuicdo ndo midia é de R$ 83.102,62. O investimento
global da campanha ficou em R$ 99.652,62.
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Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - ANO20
Universo: 88.342.000
13 Principais Mercados Brasileiros
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Estratégia de Midia — Anexos
Perfil dos Meios de Comunicagao
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PERFIL MEIO RADIO

Perfil dos Consumidores

Sexo

= Feminino
= Masculino

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index
Universo: 88.342.000
13 Principais Mercados Brasileiros

ANO20

CLASSE ECONOMICA

FAIXA ETARIA

=A/B uC sD/E

m12a 19 anos ®20 a 24 anos

=25 a 34 anos =35 a 44 anos

=45 a 54 anos =55 a 64 anos
65 anos +
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PERFIL MEIO JORNAL

FAIXA ETARIA

Perfil dos Consumidores CLASSE ECONOMICA

f
|
,
|

Sexo

= Feminino
= Masculino

. mA/B =uC uD/E =12 a 19 anos =20 a 24 anos

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - ANO20 W u25 a 34 anos =35 a 44 anos
| =

Universo: 88.342.000 * 45854 anos Rkt o

| 65 anos +
13 Principais Mercados Brasileiros . ,
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PERFIL REVISTA

Impressa + Digital

Perfil dos Consumidores

Sexo

= Feminino
= Masculino

|

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index - ANO20
Universo: 88.342.000
13 Principais Mercados Brasileiros

FAIXA ETARIA

CLASSE ECONOMICA

=A/B uC

=20 a 24 anos

=122 19 anos

®25 a 34 anos ® 35 a 44 anos
=45 a 54 anos = 55 a 64 anos
65 anos +
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PERFIL OOH

Perfil dos Consumidores

Sexo

= Feminino
= Masculino

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index
Universo: 88.342.000
13 Principais Mercados Brasileiros

ANO20

CLASSE ECONOMICA

FAIXA ETARIA

= A/B uC =D/E

=12 a 19 anos =20 a 24 anos

=25 a 34 anos =35 a 44 anos

45 a 54 anos = 55 a 64 anos
65 anos +
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PERFIL MEIO INTERNET

Perfil dos Consumidores

Sexo

= Feminino
= Masculino

Fonte: Kantar IBOPE Media - Target Group Index
Universo: 88.342.000
13 Principais Mercados Brasileiros

ANQO20

CLASSE ECONOMICA

FAIXA ETARIA

uC

= D/E

®12 a 19 anos =20 a 24 anos

=25 a 34 anos m35a44 anos

=45 a 54 anos #55 a 64 anos
65 anos +
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PERFIL GOOGLE ADS

Cobertura da populaggo digital o

® Google Search

® Masculino
® Feminino

CLASSE ECONOMICA

FAIXA ETARIA

Fonte: Source
Universo: 120.454.465

= A/B uC

wD/E

r

=12 a 19 anos

=25 a 34 anos

=45 a 54 anos
65 anos +

=20 a 24 anos
=35 a 44 anos
» 55 a 64 anos
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PERFIL FACEBOOK ADS

Desktop + Mobile

Cobertura da populacéo digital

CLASSE ECONOMICA

FAIXA ETARIA

® Facebook
® Instagram

® Masculino
® Feminino

Fonte: Source
Universo: 120.454 465

s A/B

uC

»D/E

=6 a 14 anos =15 a 25 anos
u25 a 34 anos ® 35 a 34 anos
® 45 a 54 anos #55e + anos
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Estratégia de Midia
Cobertura da Campanha
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Estratégia de Midia
Planilhas Gerais
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Anexo - Quadro Geral

Qo

Indeterminado das 6h as 19h

g |

R$ 21,00 RS 7.560,00
Rédio Educadora 30" Rotativo das 4h00 as 00h 360 R$ 30,60 R$ 11.016,00
Lider Sul Indeterminado das 6h 4s 19h 380 R$ 25,00 RS 9.000,00
TOTAL RS$ 27.576,00
9 10x30cm Pagina indeterminada/cor 1 RS 2.200.00 RS 2.200,00
TOTAL RS 2.200,00
Jornal Xag 26x33cm 1 pégina indeterminada/colorida 1 R$ 1.500,00 RS 1.500,00
Correio do Povo 26x35cm 1 pégina indeterminada/colorida 1 R$ 1186412 | RS 11.864,12
TOTAL R$ 13.384,12
Piu do Jact 1185x312px/ 300x250px ToporHome/internas/mensal 1 R$ 2.000,00 RS 2.000,00
Conect TV 350x250px Homevinternas/mensal 1 RS 3.000,00 RS 3.000,00
Ofho Aberto 200x200px Lateral/Home/internas/quinzenal 1 R$ 7.187,50 RS 7.187,50
Blog Meia Hora 600x900px LateralHome/internas/mensal 1 R$ 5.000,00 RS 5.000,00
Cantu em Foco 100x350px Superior 1 R$ 1.500,00 RS 1.500,00
TOTAL RS$ 18.687,50
Outdoor 03 Rod. Br 158 X Rua Santana - Bairro Eletrosul (Trevo Rio Bonito), 2 RS 1.000,00 RS 2.000,00
Laranjeiras Do Sul
Outdoor 9x3m Av. Santos Dumont esq. Av. José Campigoto 2 R$937,50 R$1.875,00
Outdoor 9x3m Rua Sete de Setembro esq. José Nogueira do Amaral 2 R$937.50 R$1.875,00
Outdoor 9X3m Av. Santos Dumont esq. Souza Naves 2 R$937,50 R$1.875,00
TOTAL RS 7.625,00
Tamanho estimado do publico: 5.100 - 6.000 Resultados dirios
Facebook/Instagram Post Carrossel estimados 1 RS 800,00 RS 800,00
Alcance: 1,1K - 3,3K
Google/ Rede de Display Banners Web 45k - 99k impressdes campanha 1 RS 1.000,00 RS 1.000,00
Google/Youtube VT 30" 130k - 260k Impressdes campanha 1 RS 1.000,00 RS 1.000,00
TOTAL RS 2.800,00
Mala Direta Distribuicao Domicilios Laranjeiras do Sul porta a porta/Correios. 7.000 RS 1,56 R$ 10.850,00
TOTAL RS 10.850,00
Facebook Organico https: 30 RS 0,00 RS 0,00
Instagram Organico PR 30 RS 0,00 RS 0,00
Site Orgénico 30 RS 0,00 RS 0.00
Painéis Prefeitura 3x2m Lona 2 RS 0,00 RS 0,00
MUB - Pontos de onibus 237x80cm Fre 40 RS 0,00 RS 0,00
TOTAL X R$ 0,00
Produgac da VT 30 “Producao de VT 450000 | RS 4.500,00
307 Producho de Spol RS 1.900,00 | RS 1.900,00
Outdoor 93m Produgho papel 4 200,00 .00
MUB - Pontos de onibus - adesivo 237x90cm Producéo e instalacao de adesivo A 155,00 RS 6.200,
Tona para painel _ 3em Producao de lona 2 R$ 560,00 | RS 1.160,00
Folder 25x20/ dobra‘couché 1159 Producéo folder mala direta 7000 RS 0,27 RS 1.890,00
Banco de Fi Banco de 1 100,00 RS 100,00
[VALOR
MIDIA E NAO MIDIA RS 83.102,62
PRODUCAO RS 16.550,
[TOTAL RS 99.652,62
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Estratégia de Midia
Planilhas de Midia
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SPOT 307

Locugdo masculina grave, orgulhosa
Trilha instrumental, grandiosa, crescente

Loc:/
TRABALHO.

Entra trilha./

Com uma sé palavra, Laranjeiras do Sul mostra pro Parana porque é referéncia em
desenvolvimento econémico!

Dia e noite, nossa gente produz, investe... (Pausa trilha) E COMPRA AQUI! (Volta trilha)
E esse ciclo que da forga ao nosso comércio, expande a nossa industria e nutre nossa
agropecuaria.

A unido que faz nossas empresas crescerem e a cidade progredir.

A transformacao ja comegou... (Pausa trilha) E seremos ainda melhores gragas a voceé.
(Volta trilha)

Laranjeiras do Sul. Comprar aqui faz bem!

Prefeitura Municipal.




