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Raciocinio Bésico.% construcdo publicitaria se da mediante um conjunto de
procedimentos que conectam valor, conhecimento e estratégia a uma campanha. A
intencgdo é que o texto publicitario e as estratégias de comunicagao nele empregadas
e a configuracdo da ideia sejam claros e direcionados a todos. O objetivo € que os
desafios a serem enfrentados sejam reconhecidos, entendidos e transformados em
um conjunto de pegas publicitarias com a melhor estratégia. Partindo dessa premissa,
para a execugdo do presente edital € necessario dar enfoque ndo apenas na
estratégia, mas também no Municipio, suas caracteristicas, a realidade do local, além
dos objetivos a serem alcangados para uma divulgagdo ampla a toda populagao. Mais
do que comunicar é preciso gerar uma conexdo entre a Administragéo e o receptor da
mensagem. Primeiramente, deve-se levar em conta a comunicagéo atual e seu
contexto de insercdo. Pode-se dizer que hoje a comunicagao esta completamente
interligada com o dia a dia das pessoas, que recebem diariamente um grande volume
de noticias, dados, aniincios e comunicados, especialmente de forma on-line. Com as
novas tecnologias, a propagagcéo de informag&o ocorre de forma muito mais rapida e
alcanga um publico muito maior. Afinal, o sucesso de uma estratégia publicitaria nao
depende s6 de alcancar um determinado plbico, mas também deste publico
compreender o que lhe foi transmitido e, até, repassar a informag&o. Primeiramente,
vamos adentrar em um estudo especifico do Municipio. Laranjeiras do Sul esta
localizado na regido Centro-Oeste do Parand, distante 360km da capital Curitiba.
Possui aproximadamente 32 mil habitantes e PIB superior a R$ 888 milhGes de reais.
Sua economia tem como base o setor agropecudrio, seguido de industrias, comeércio
e administragdo publica. Laranjeiras do Sul é conhecida pela sua atrativa oferta
turistica, possuindo atragdes que chamam a ateng&o dos visitantes da cidade, como
o Santuario Nossa Senhora da Aparecida, Paroquia Santana (Matriz), Museu da Erva
Mate Laranjeiras, Cine Teatro Iguassu, Praca do Cinquentenério, Praga da Biblia e
dentre muitas outras atragdes. O governo municipal vem trabalhando sem parar para
gerar empregos e renda a populagéo, com obras e melhorias para conceder cada vez
melhores condi¢des de vida, projetando o municipio e buscando mais crescimento.
Além disso, grandes investimentos para os préximos anos abrem portas para novas
oportunidades do municipio, aumentando o impacto da populagéo, quanto maior o
consumo dos produtos locais pelos laranjeirenses-do-sul, maior € a valorizagéo das
empresas do municipio, o que amplia os investimentos destes mesmos
empreendedores. Partindo das informagdes contidas no briefing e demais materiais
disponiveis nas redes sociais do Municipio, como site da prefeitura, as paginas da
administragdo no Facebook e as demais publicacdes de paginas locais, foi possivel
perceber que 0 municipio esta em constante desenvolvimento e que visa incentivar o
empreendimento local, bem como a geragéo de novos empregos para a popuiagao,
para o fortalecimento da economia do municipio. Pensando nisso, € extremamente
importante para a campanha unir a participagdo populacional, valorizando o
desenvolvimento e a qualidade de vida do local, pois é através da participagao do
povo que se consolida uma administragéo, ou seja, 0 povo € peca fundamental nas
acbes da Prefeitura. Dessa maneira, é pontuada a importancia de mostrar a populagao
os beneficios de comprar nas empresas da cidade, visto a importancia para a
economia atual e também, o futuro da cidade. O fortalecimento do comércio local e a
sensibilizagdo dos habitantes de Laranjeiras do Sul inicia com os proprios moradores
comprando e usufruindo de servigos prestados no municipio. Essa ag&o promovida
também & um ingentivo para que o interesse da populagdo aumente e garanta uma
gestdo que busca a qualidade dos moradores, rumo a uma economia melhor.
Assimilando essas informacdes e de acordo com o objetivo proposto no briefing deste
edital, pode-se dizer que o maior desafio da comunicagéo da Prefeitura de Laranjeiras

1



311

(_‘
<

do Sul, hoje, & mostrar e conscientizar a populagéo dos beneficios de comprar nas
empresas da cidade e a importancia deste trabalho feito em prol de todos. E assertivo
dizer que é importante ter um governo que informa claramente que tudo que é
oferecido a uma cidade grande, pode ser encontrado no municipio, demonstrando que
a administragdo se preocupa com a comunidade, que investe em melhorias para o
municipio e no bem-estar da populagdo. Assim, o desafio de comunicagao da
administragdo é sensibilizar a popuiagdo iocal e visitantes e estimular o consumo no
comércio de Laranjeiras do Sul. Essa informacdo devera ser divulgada de forma
simples, para a facil compreensao de todos, e de forma efetiva, para que o0 povo tenha
conhecimento de que Laranjeiras do Sul é um étimo lugar para se investir e morar,
gragas aos constantes investimentos no municipio, que aceleraram seu
desenvolvimento. Sendo assim, é importante ser objetivo e claro para, principalmente,
responder e atender o objetivo dessa campanha publicitaria. Com isso, entende-se
pela necessidade de criagdo de uma campanha publicitaria criativa, que destaque ao
comércio e com texto de facil compreensédo, comunicando o objetivo da campanha de
forma eficaz, fazendo com que todo publico receba e identifique a mensagem.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria. E de conhecimento basico que a
comunicagao precisa ser objetiva, transmitindo de forma clara e precisa a mensagem
ao publico destinado, assim evita interpretagbes diferentes da que foi proposta
inicialmente. Dessa forma a licitante entende, que o texto “Tudo o que voceé precisa, 0
nosso comércio tem” comtempla totalmente o pedido que consta no briefing. Cabe
destacar que a comunicagdo apresentada contém imagens estrategicamente
pensadas, que ilustram o mercado de calgados, roupas, acessorios para pets e
utilitarios em geral. A opgéo por essas imagens deriva do fato desses mercados serem
os que mais escalam compras on-line, freando o comércio local através de uma
competitividade de pregos. Dessa forma compreendemos que 0 uso dessas imagens
transmite a populacdo a importdncia de fazer a compra desses produtos nos
comeércios locais. Além disso, a mensagem complementar “Laranjeiras do Sul ganha
muito com vocé comprando aqui. Mais investimentos, mais empregos e mais
estabilidade econdmica”, reforca essa necessidade do apoio da populagédo no
crescimento e desenvolvimento local. As cores utilizadas na campanha se baseiam
nas do brasdo do municipio, e ja sdo comumente utilizadas pela Prefeitura em seus
materiais, gerando uma conexao com a identidade visual ja existente. Além de garantir
um 6timo contraste de cor entre elas. Dessa forma, para que a mensagem, que foi
amplamente exposta no briefing, seja entendida pela populagéo devemos moldar sua
apresentagdo para cada meio de comunicagéo. Por isso, mantemos o slogan como
destaque principal nos layouts de jornal e outdoor, garantindo que, ao longo do tempo
de veiculagdo da campanha alcangaremos o objetivo de fortalecer o mercado local,
atraindo novas industrias e gerando mais empregos e renda a toda populagéo. A
comunicacdo da campanha sera direciona a toda populagdo de Laranjeiras do Sul.
Como ja mencionado, cada veiculo de comunicagéo deve passar de forma clara a
mensagem expressa, de acordo com o publico-alvo que pretende atingir. O jornal &
um meioc de comunicacdo que permite gue mais detalhes sejam vinculados, pois o
habito de leitura e tempo em frente ao material apresentado é maior que um outdoor,
por exemplo. Logo, a licitante compreende que esse espaco permitiu a insergéo de
mais imagens, de forma mais detalhada. Também foi utilizada uma diagramacao
“maos dadas” que demonstra essa unido entre o comércio e a populagéo,
direcionando o olhar do leitor as imagens centrais e ao conceito da campanha. Além
de conseguir dividir as informagdes da peca publicitaria, assim trazendo um layout de
facil interpretagéo, valorizando o comércio e fortalecendo a economia. Seguindo a
mesma linha editorial, o outdoor precisa ser objetivo e apresentar de forma rapida o
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conceito da campanha: valorizagdo do comércio local, fazendo com que quem olhe
para ele perceba a importancia de comprar em Laranjeiras do Sul. Ainda, precisamos
levar em conta que o outdoor é visualizado muitas vezes por pessoas em carros,
motos ou em atividades esportivas, como caminhadas e corridas. Assim, uma frase
curta e com alto impacto tem maior adesao e melhor resultado. Placas com muito texto
e informagdes passam despercebidas pela maioria da populagdo. Ja para o radio, que
é um veiculo de comunicacgéo tradicional e de aicance de muitos publicos, usamos
uma locucdo com voz feminina. Visto que o som da voz feminina pode chamar ainda
mais a atengdo, pois, na grande maioria de emissoras, as vozes mais presentes no
dia a dia sdo masculinas. Com isso a populagdo pode habituar-se em ouvir sempre o
mesmo timbre vocal e deixar passar a informagdo. Outro fator determinante para o
sucesso da audiéncia no radio é a tritha sonora que acompanha o texto, ela precisa
ter identificagdo com a mensagem, para ter maior adesdo com os ouvintes. E os
cuidados com esse veiculo ndo param por ai, ao analisar a programacao local a
produgéo do audio precisa ser diferente, com entonacdo e empolgagao ao interpretar
o texto, dessa forma teremos mais retorno sobre a veiculagdo. A licitante ainda
salienta que teve o zelo de entender os posicionamentos das emissoras elencadas
para rodar o spot. Com atencéo as faixas etarias que cada radio alcanga. Além de ter
maior amplitude ao difundir os spots em varias emissoras. Outro fator positivo da
campanha foi a preocupagédo com as cores das pegas apresentadas pela licitante, que
seguiu o conceito, marca e cores ja utilizados pela Administragcdo Publica, fato
categarico para o sucesso da campanha. A licitante apresenta abaixo a lista das pegas
produzidas conforme exposto no Edital.

Ideia Criativa. Relacao de todas as pegas publicitarias: Jornal — uma pagina 26x33cm
com adaptagéo para 26 x 35cm; outdoor 9x3M; e Radio — spot de 30 segundos. O
jornal € um meio de comunicagdo que tem alcance local/regional e é visto como mais
confiavel e credivel do que outros meios de comunicagé@o, como as redes sociais, e
isso pode aumentar a efetividade da campanha publicitaria. Além disso o jornal € um
meio de comunicagdo que pode ser lido varias vezes ao longo do dia ou da semana,
e até mesmo permanecer por mais tempo nas casas e comércios locais, o0 que faz
com que a mensagem publicitaria permaneca presente na mente do leitor. Em
resumo, nossa campanha buscou um layout que atraisse o olhar do leitor ao foco do
problema, buscando garantir um aumento de compras no comércio. O outdoor garante
uma maior abrangéncia de pessoas que, por motivos particulares, optam por néo
fazerem o uso de redes sociais. Como o0 municipio precisa ter uma comunicagéo que
atinja todos os municipes, esse veiculo é fundamental. O outdoor tem grande
visibilidade, pois é instalado em locais estratégicos e pode ser visto por um grande
nimero de pessoas, incluindo pedestres e motoristas. Por isso optamos peia
utilizagdo de um ponto em Laranjeiras do Sul, um local estratégico com grande fluxo
de habitantes da cidade e da regido, que passam costumeiramente por este local.
Além de atingir pessoas de fora do municipio, que vem visitar o local e, muitas vezes,
também fazer suas compras. Optamos por um layout de grande impacto visual, com
a utilizagédo de imagens de grande porte e cores vibrantes. Isso faz com que ele seja
um meio eficiente para chamar a atengdo do publico-alvo. O spot de Radio € um
veiculo de comunicagédo que tem um papel importante nessa campanha publicitaria,
especialmente pelo seu alcance, atingindo um grande numero de pessoas do
municipio de Laranjeiras do Sul, tanto da cidade, como do interior, onde muitas vezes
a comunicagao € menor. Além disso, o radio permite a segmentagao do publico-alvo
por meio da escolha de emissoras que tenham programacéo voltada para um
determinado perfil de ouvinte. Isso faz com que seja possivel atingir um publico mais
especifico, aumentando a efetividade da campanha publicitaria. O que foi o caso, visto

3



o
()

que optamos por radios da regido muito ouvidas em todo municipio. Alem, é claro, da
flexibilidade, pois esse meio permite a veiculagdo de anuncios em diferentes horarios
e formatos.

Estratégia de Midia e Nao Midia. O objetivo principal da estratégia de midia e ndo
midia & encontrar a melhor combinacao de veiculos, cuja audiéncia coincida com o
publico-alvo escolhido. O foco é a valorizagdo do comercio local, buscando atrair
maiores industrias e consequentemente gerar mais empregos e renda. Importante
destacar a utilizagédo estratégica dos meios de comunicacdo para que eles alcancem
todo o municipio, levando a mensagem ao maior nimero de pessoas possivel, de
acordo com fatores analisados acima e os habitos tradicionais de consumo da
populagdo. Importante destacar que as taticas de comunicacdo de uma campanha
podem variar dependendo do contexto e dos objetivos especificos da campanha. Para
essa campanha especifica utilizando as seguintes estratégias: a) Definicdo de uma
mensagem-chave; b) Identificagdo do publico-alvo; c) Identificacdo das midias. Em
relagdo a mensagem, tivemos o cuidado de buscar uma linguagem clara e precisa que
pode ser compreendida por toda populagado, independente de classe ou idade. Em
relagdo ao publico-alvo tivemos o cuidado de direcionar a campanha ao municipio
como um todo, através da compreensdo de suas caracteristicas demograficas,
interesses, preocupagdes e comportamentos de midia. Com essas informagdes, é
possivel adaptar as mensagens e escolher os canais de comunicagao mais eficazes
para alcangar o publico-alvo. Em relagdo a identificagdo das midias seguimos o
conceito e sugestdes do edital, que corporificaram a mensagem através de midias
tradicionais como radio, jornal e outdoor; esses meios sdo muito presentes em todo
municipio de Laranjeiras do Sul e garantem o sucesso da comunicac¢do. Ainda, é
importante monitorar e analisar o impacto das taticas de comunicagéo utilizadas. Isso
é feito por meio de andlise de dados, pesquisas de opinido publica, feedback do
publico e acompanhamento da cobertura midiatica. Com base nessa andlise, é
possivel ajustar as taticas de comunicagdo ao longo da campanha. A midia divide-se
basicamente em veiculos eletronicos (radio, televisdo e internet) e impressos (jornais,
cartazes, outdoor, revistas, entre outros). Cada um desses meios tem suas
caracteristicas préprias. Portanto a divulgagdo de uma campanha depende do
conhecimento sobre como funcionam os diferentes veiculos de comunicagao para
atender plenamente as exigéncias de cada campanha. Dessa maneira, os meios de
comunicagao, datas e horarios escolhidos para a divulgagéo da campanha seguem o
apresentado no briefing e, claro, estdo de acordo com os veiculos de divulgacdo. A
seguir, apresenta-se a relagdo das midias para cada meio. Radio: com grande
audiéncia na cidade e, principalmente, no interior, esse meio de comunicagao se
mantém muito forte no dia a dia das pessoas. E um canal de rapida e ampla
divulgagdo, atingindo grande parte da populagé@o de Laranjeiras do Sul. A frequéncia
de insergdes do spot de 30 segundos é feita entre os veiculos selecionados e de maior
alcance na regido: Radio Campo Aberto FM 94.1, Radio Lider Sul FM 106.7 e Radio
Educadora 103.9 FM, todas de Laranjeiras do Sul e Radio Cantu 96.7 FM. Os spots
serdo veiculados de acordo com os horarios de cada veiculo (discriminados na tabela
abaixo). Com isso o numero de inserg¢des diarias foi determinado de acordo com os
valores estipulados no Briefing, em uma campanha simulada de 30 dias, conforme a
programacdo de cada veiculo, como mostra a tabela abaixo. Jornal: essa midia
tradicional atinge um segmento especifico da populacdo se comparado aos outros
meios, tem uma grande adesdo, especialmente na populagdo de maior faixa etaria,
acima de 40 anos, exatamente por ser uma midia mais classica. Outro fator
determinante é o habito da leitura, pois as pessoas estdo habituadas a passar um
periodo longo em frente aos jornais. Cabe ressaltar que o jornal circula em varios
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pontos comerciais do municipio, além das residéncias assinantes. Pensando nisso,
sera feita a veiculagdo de um anuncio colorido de 01 pagina nos jornais: Correio do
Povo do Parana de Laranjeiras do Sul e Jornal Xagu de Rio Bonito do Iguagu, que
fazem parte da imprensa tradicional do municipio e da regido, circulando de forma
impressa. Outdoor: E um meio que apresenta o conceito puro da campanha, com
tempo de leitura de 8 segundos em média, necessita assim que a mensagem seja
direta. O outdoor tem grande poder de disseminagéao, podendo cobrir toda uma cidade
do dia para a noite, aumentando ainda mais o impacto da comunicacdo. E um meio
que participa diretamente da paisagem urbana e consequentemente do cotidiano das
pessoas. A licitante propde a utilizagao de 1 ponto de outdoor no Trevo de Rio Bonito
— Rodovia BR 158 x Rua Santana em Laranjeiras do Sul, em duas bi-semanas,
totalizando 28 dias de veiculagdo no mesmo ponto, conforme a tabela anexa, ievando
a mensagem de forma criativa e expressiva em pontos estrategicamente
selecionados, durante o periodo da campanha. A verba destinada a simulacéo de
investimentos era de R$100.000,00 (cem mil reais) para o periodo de veiculagdo de
30 dias corridos (um més). A licitante optou por veicular a campanha no més de
setembro de 2023, visando assim maior visibilidade e sucesso para a campanha,
tendo sido gastos os valores ilustrados abaixo em cada meio de comunicacéo.
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Radio Campo Aberto
94.1 EFM 10|10(10{10{10{10{10{10{10/10|10/10|10/10{10/10|10|10}10}10}10{10{10{10|10{10{10{10/10|10 300 R$21,00 | RS 6.300,00
Spot 30" (06h as 19h)

Radio Lider Sul 106.7 |10{10{10|10{10|10|10]|10|10|10|10|10{10|10]|10}10|10|10{10{10|10{10|10|10|10|10|10|10| 10|10 300 R$25,00 | RS 7.500,00
FM (06h as 19h)

Radio Educadora 103.9/10}10{10{10}10{10}10{10{10/10{10(10{10|10{10|10{10|10{10{10/10{10{10{10}10|10|10{10{10]10 300 R$39,50 | RS 11.850,00
FM (04h as 24h)

Rédio Cantu 96.7 FM
Spot 30" (00h as 10{10{10{10{10{10(10/10{10{10}{10{10/10/10{10{10|10{10{10{10/10{10{10{10{10|10|10{10]10{10 300 R$25,00 | RS 7.500,00

23h59)

Totalmés: | RS 33.150,00
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Jornal Correio
s:r:z? ‘:)°1 X X 2 R$ 14.139,12 | RS 28.278,24

pagina colorida

Jornal Xagu -
01 pagina
colorida
(26x33cm)

X X X X 4 R$ 1.500,00 | R$6.000,00

TOTAL: R$34.278,24




MEIO E FORMATO

Radio - Spot 30"
Jornal - 01 pagina
Outdoor (9x3 M)
Fotos

CUSTO TOTAL CAMPANHA:
PORCENTAGEM:

TORAL GERAL: R$69.028,24

NUMERO DE CUSTOS GERAIS

INSERCOES
1200 RS 33.150,00 RS 600,00
6 RS 34.278,24 X
28 dias R$ 1.000,00 Incluso na veiculagdo
10 X R$ 1.000,00
RS 67.428,24 R$ 1.600,00
97,68% 2,32%

PORCENTAGEM CUSTOS CAMPANHA

2,32%
N

= Veiaulagdo * Terceiros

VALOR TOTAL
et I8
J l N

RS 33.750,00
RS 34.278,24
RS 1.000,00
RS 1.000,00

RS 69.028,24
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tem.

Laranjeiras do Sul ganha muito
com vocé comprando aqui.
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e estabilidade
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Jornal — uma pagina 26x33cm;
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Roteiro de Spot de Radio — 30 segundos
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Locucéo: Voz feminina

Trilha Sonora

Tudo que vocé precisa nosso

comeércio tem.

Trilha sonora envolvente, com
musica livre de direitos autorais.

Antes da primeira fala da locutora,
aumenta-se a trilha sonora de fundo
por uma fragdo de segundo, para

atrair a atengao dos ouvintes.

Com uma gestao transparente e com
incentivo ao poder privado, estamos
evoluindo sempre.

Trilha instrumental e locugdo com
énfase na palavra evoluindo.

Vocé compra no comércio local e gera
mais investimentos, mais empregos e
muita estabilidade econémica.

Diminuicdo do volume da trilha e
énfase em toda locugdo, com pausas
consistentes entre os itens.

Vocé é importante para o nosso
comércio. E nos temos muito a
oferecer.

Trilha animada, bem baixa, para
prender a atencgao.

Tudo que um centro comercial grande
tem vocé encontra em Laranjeiras do
Sul. Com um atendimento nota dez,
queremos Vocé sempre aqui.

Trilha animada, com som de palmas
quando a locutora falar “nota dez”.

Municipio de Laranjeiras do Sul.

Sem trilha.
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